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松田敬一　47歳
延岡市出身
大学卒業後、延岡に帰郷 
印刷会社、広告制作会社を経て 
2017年5月　宮崎市に移住し、株式会社リンクスを創業 
2023年度～　よろず支援拠点コーディーネーター



元々は



サラリーマン時代に 
約4,000件程度の 

販促案件に携わりました。



①デザイン・印刷物 ②WEB ③動画

④ライブ配信 ⑤コーディネーター

現在行っていること



私が柱としている 
共通点があります

伝えること
情報をお届けすること



では、SNSを活用した 
観光業界戦略セミナーをスタート！



主なSNSのアクティブユーザー
SNS名称 日本国内月間アクティブユーザー数(MAU) 世界月間アクティブユーザー数(MAU)

LINE 9,500万 1億9,900万 2023.3

YouTube 7,000万 20億 2022.10

Twitter（X） 4,500万 3億3,300万 2017.10

Instagram 3,300万 10億 2019.6

Facebook 2,600万 30億3,000万 2019.7

TikTok 1,700万 10億 不明

https://www.linebiz.com/jp/service/line-ads/smart-channel/
https://www.z-holdings.co.jp/ja/ir/library/presentations/main/012/teaserItems2/00/linkList/03/link/jp2023q1_presentation_app.pdf
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ja-jp/marketing-strategies/video/youtube-recap2022-1/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ja-jp/marketing-strategies/video/youtube-recap2020-2/
https://blog.youtube/press/
https://twitter.com/TwitterJP/status/923671036758958080
https://s22.q4cdn.com/826641620/files/doc_financials/2019/q1/Q1-2019-Slide-Presentation.pdf
https://about.fb.com/ja/news/2019/06/japan_maaupdate-2/
https://techcrunch.com/2018/06/20/instagram-1-billion-users/?guccounter=1&guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAAEHih33pCh2RHHzxf-h2JJaPAqeonbkyaqVdnVehLwGQvMLSV5VDz1gbEsBqFKgULtNbaWMeeAlbtA8vY059fBcXry2HEcXQPG20CgigsRcj5PpW4RO-2Dk5K5cDF3yCFzFlzkITIv7sxqUjaDxeQUTAhnPNoUgB7o6jje8UxEcy
https://japan.cnet.com/article/35139021/
https://about.fb.com/ja/news/2023/07/2023_second_quarter_result/
https://markezine.jp/article/detail/37145
https://newsroom.tiktok.com/en-us/1-billion-people-on-tiktok














Instagramの優位性

参考：株式会社プライムコンセプト　宿泊業界が今、活用すべきSNS。 Instagramが重要視される５つのわけ。 
https://prime-concept.co.jp/topix/detail.php?id=371

旅行との親和性が高い

インフルエンサーマーケティングツール『トリドリマーケティング』を提供する toridori inc.による働く20－30代女性への調査によると、 
旅行中にSNSを活用する（投稿・閲覧を含む）と答えた方は94.6％ 
旅行中の情報収集として利用するメディアはInstagramと答えた方が最も多く53.2％ 
旅行中、もっとも多く投稿するSNSはInstagramと答えた方が最も多く64.1％　でした。 

旅ナカでの情報収集や、旅ナカの体験をシェアするメディアとして、最もInstagramが利用されていることがわかります。



旅行中のSNSはどうしてる？  
働く女性の半数以上が旅行中に最も投稿するのは 

Instagramと回答！ 

参考：トリドリマーケティング　旅行中のSNS利用に関するアンケート調査 
https://tori-dori.com/other/2019/12/12/68393/



参考：トリドリマーケティング　旅行中のSNS利用に関するアンケート調査 
https://tori-dori.com/other/2019/12/12/68393/



Instagramの優位性

参考：株式会社プライムコンセプト　宿泊業界が今、活用すべきSNS。 Instagramが重要視される５つのわけ。 
https://prime-concept.co.jp/topix/detail.php?id=371

購入・予約に寄与しやすいメディア



これはもう 
Instagramを活用しない手は無い



観光にたずさわる各店、各企業 
みんなで投稿頑張りましょう！！！

これだけでは難しい！



えびの市 
Instagram事情をリサーチしてみました

#えびの市
ハッシュタグは投稿のグループ分け



#えびの市



#小林市



#宮崎市



えびの市の主な観光資源は 
温泉という認識



温泉に行く要因は様々だが

温泉いきたいよね 
どこいく？



どう探す？



#えびの市



えびの市で探す人は、 
すでにえびの市に行く理由がある人

欲しいのはココじゃない



初動のリサーチはもっと広い！

九州内or県内で 
探してみよう！





えびの市えび子

あれ？ 
いけるんじゃね？



えびの市えび子

だが 
どうやって増やす？



えびの市えび子

予算は 
あまり無いが 

何か手は無いか？？



手法は様々あるが

ハッシュタグキャンペーン
をオススメしたい

まずは

https://camtsuku.com/guide/981/#Instagram%E3%81%A7%E3%81%AE%E6%B4%BB%E7%94%A8%E4%BE%8B


「九州」or「宮崎」、「温泉」「えびの」 
を盛り込んだハッシュタグキャッチコピーを考え 

街ぐるみでキャンペーンを行い 
Instagram上での露出を増やす！





単独店での500投稿は難しくても 
街全体だったらなんとかなる！！



SNS→WEBサイトへの情報取得の流れ

発見・興味 信頼性の担保

SNS WEBサイト

興味 写真が命!!!

これをサボったら終わり



本来は販促マーケティングという 
広い枠で考えたい問題



観光誘致は販売促進と捉え 
こういった視点で 

アプローチしてはいかがでしょうか？



ご清聴ありがとうございました


